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Zwei Fassaden, zwei Botschaften: Links das MGI-Geb4ude in Liezen mit Fassadengemalde, rechts die Alpenmilch-Logistikzentrale mit Paneelverkleidung.

Botschafter der Marke

[ Burn-in. sandbichler/S. Eder |

Kunst-Branding. Die kiinstlerische Gestaltung einer Firmenfassade kann Image und
Bekanntheitsgrad des Unternehmens steigern - aber nur, wenn nicht zu dick aufgetragen wird.

VON ERICH EBENKOFLER

er auf der Landesstrafie LB 320 durch
Wdas steirische Liezen im Ennstal fahrt,

dessen Blick wird am Ortsrand unwill-
kiirlich von einem auffilligen Firmengebédude
angezogen. Ein kriftiges Blau dominiert die ge-
samte Fassade, an den Ldngsseiten in Form ein-
zelner, grofdflachiger Farbflecken, an den Breit-
seiten als iiberdimensionales Gemalde, das sich
bei genauerem Hinsehen als halb schematische
Darstellung der Skyline einer GrofSstadt ent-
puppt. Die ungewohnliche Fassade der MGI
Steuerberatung Ennstal ist ein Vorzeigeprojekt
von Burn-In, einer Plattform, in der sich die Lin-
zer Werbeagentur Dolzer & Partner, der Farben-
hersteller Synthesa und Fassadenbild.com zu-
sammengeschlossen haben. Das selbst gesteck-
te Ziel der Kooperation: Kunst in der Gestaltung
der Aufdenflachen von Gewerbebauten als Mar-
kenbotschafter zu etablieren.

Emotionale Botschaft

Kunst-Branding nennt sich das im Fachjargon,
eine Symbiose zwischen Kunst und Architektur,
die eine Marke im Unterbewusstsein des Konsu-
menten verankern und fiir einen gesteigerten
Bekanntheitsgrad, hohere Medienprdsenz und
eine Imageverbesserung sorgen soll. Es gehe
heute namlich nicht mehr allein um Dienstleis-
tungskompetenz, meint Sonja Dolzer von Dol-
zer & Partner, ,sondern zusétzlich um die intui-
tiv empfundene Emotion, die Assoziation und
das Vertrauen, das man einem Unternehmen
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entgegenbringt.” Das bringe die Fassade als
Markenbotschafter ins Spiel, denn ,Kunst und
Architektur sprechen diese Emotionen implizit
und unterschwellig an und beeinflussen damit
die Kaufentscheidung“, so Dolzer, die sich die-
ses Themas auch im Rahmen ihrer Diplomar-
beit angenommen hat.

Im Fall von MGI {ibernimmt diese Aufgabe
ein von der niederdsterreichischen Kiinstlerin
Susanne Chmel gestaltetes Auftragswerk mit
dem Titel ,upwards®, das auf eine Fassadenfla-
che von insgesamt 1100 Quadratmetern appli-
ziert wurde. Die Wolkenkratzer sollen per defi-
nitionem das Firmenmotto des ,Aufwirtsstre-
bens“ symbolisieren, und gleichzeitig einen
reizvollen, auf die Globalisierung bezogenen
»2Kontrast zur kleinstadtischen Wirklichkeit des
Ennstals“ bilden. Das vibrierende Blau der Sky-
line wiederum steht fiir Klarheit und Ubersicht-
lichkeit, Begriffe, die auf Firmenwerte wie ge-
radlinige, seriose und fundierte Beratung mit
Fachkompetenz verweisen.

Ganz unproblematisch ist Corporate Bran-
ding mit Fassadenkunst allerdings nicht. MGI
etwa brachte die auffillige Gebdudegestaltung
nicht nur Anerkennung, sondern auch Kritik
ein: ,unpassend”, ,zu bunt”, ,zu dick auigetra-
gen” wurde von manchen moniert. Markenex-
pertin Dolzer sieht darin keinen Widerspruch:
Die Leute sollen hinschauen, emotional beriihrt
werden, darliber sprechen. ,Kontroversen ver-
schaffen einem Projekt umso grofiere Aufmerk-
samkeit”, meint sie. Kritisch duflert sich hinge-

gen Bruno Sandbichler vom Architekturbiiro

gharakhanzadeh sandbichler in Wien. ,Grofifla-
chige, rein grafische Darstellungen konnen sehr
schnell zur Ubersdttigung fithren, vor allem
dann, wenn sich benachbarte Unternehmen mit
Aufmerksamkeitssignalen gegenseitig zu uber-
trumpfen versuchen. Daneben ist auch der Ab-
niitzungseffekt nicht zu unterschitzen.”

Stolz auf die eigene Firma

Bei der Etablierung eines Gebaudes als Marken-
botschafter, betont der Architekt, miisse darauf
geachtet werden, ,eine moglichst tiefgriindige
architektonische Sprache zu finden, die lange
wirkt“. Er selbst hat das beim Ausbau der Logis-
tikzentrale von Alpenmilch in Salzburg ver-
sucht, indem er in die lang gestreckte, strafien-
seitige Fassade des Gebdudes einen Screen aus
lasergeschnittenen Alu-Paneelen integriert hat,
die er von seinem Bruder Peter Sandbichler,
einem bildenden Kiinstler, gestalten liefs. Fiir
dezente, farbige Akzente sorgen mehrere freilie-
gende, rechteckige Fensterfronten, die die in-
tendierte Markenbotschaft im Sinn von , Trans-
zendenz” verstarken.

»Ein richtig in Szene gesetztes Firmenge-
baude kann als Markenbotschafter eine sehr
starke Wirkung entfalten”, betont Sandbichler,
ynicht nur als Unterscheidungsmerkmal nach
aufien, sondern auch mit seiner Strahlkraft nach
innen. Der Motivation der Belegschaft ist es
namlich keineswegs abtréglich, wenn sie auf das
eigene Firmengebdude stolz sein kann.”

Web: www.burn-in.at, fassadenbild.com, www.gs-arch.at
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1030 Wien, Stall'lp_aial,ll

moderne Buroetagen

von ca. 260 m? bis ca. 513 m#
Stellplatze im Haus

Nettomiete; ab EUR 10,-/m?2, HWB: 115?

mﬁmmnwm

1070 Wien, Loft-Atelier
ca. 221 m? groBzigiger Verkaufsraum

Hettomistwﬂlﬁ'&?ﬁzwm:ia

1100 Wien, Geschiftslokal
FavoritenstraBe FuBgeherzone
26 m? Imbisstuka! in Fraqu&nzlaga

1210 Wien, FMZ

GL-Flachen ca. 475 m? und 1.065 m?
guter Branchenmix, Konkurrenzschutz fur
Drogerie und Tierbedarf

Nettomiete: ab EUR 8,-/m2/Monat

zzgl. BK und USt, HWB: 78,3

Andrea Rozmaryn DW 25965

Hﬂmﬂmmbauwnd
ca. 33.000 m?, BautaMBatrl:ebsq&bie!t

Bebauungshihe 10 m
bmmmbmmnmmm—sm
KP: EUR 32,-/m? |
Markus Wirle DW 25954

Wir vermitteln verlasslich!
lhr Team in Wien, 01/512 1 512
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